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Scheitern und Leben
eutschlands erfolgreichster
Expeditionskletterin lesen Sie
auf geo.de/entdecken
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FOTOGRAFISCHE WERTARBEIT.

Liebe Leser, liebe Kunden,

Zum 20-jahrigen Jubilium der GEO-
Postkarten haben wir unserem neuen
Produktkatalog wieder eine auflerge-
wohnliche Form der Prisentation ge-
schenkt: Den »Magalog«. Denn ob Sie
auf den folgenden Seiten durch einen
Produktkatalog oder durch eine aufer-
gewohnliche Ausgabe eines GEO-Ma-
gazins blittern, das kommt - genau
wie in der Fotografie - ganz auf die Per-
spektive an.

Apropos Perspektive. Sowohl GEO als
auch sein exklusiver Postkarten-Part-
ner bk-edition und Handelspartner
modern times sind dafiir bekannt,
tiber den Tellerrand zu blicken und den
Lesern und Kunden neue Perspektiven
zu er6ffnen. Kein Wunder, dass dieser
Ansatz auch die enge Zusammenarbeit
pragt. Da wire zum Beispiel die mittler-
weile legendare XXL-Panorama-Post-
karte, die den atemberaubenden Bil-

DIE WELT MIT ANDEREN AUGEN SEHEN

Auflergewohnliche Fotos,
tiefgreifende Reportagen,
grofie Themenvielfalt.
Das ist GEO.

DAS MAGAZIN, das seit fast 50 Jah-
ren die unzihligen Facetten unseres
Planeten ins Bild setzt und dokumen-
tiert. Kaum einer anderen Marke wird

Liebe Handelspartner,

mit grofer Freude feiern wir das 20-jih-
rige Jubildum unserer GEO Postkarten
- eine Erfolgsgeschichte - aus einer-
seits hochwertigen und kuratierten
GEO Motiven und andererseits einer
sehr engagierten Kooperation zwischen
dem Handel, B. KRAUSE GmbH (bk.
edition) und GEO. Eine Partnerschaft
die nicht nur Kaufer:innen mit zahlrei-
chen GEO Postkarten erfreute, sondern
auch Spendenaktionen zugunsten des

quer durch alle Bevélkerungsschichten

so ungeteilte Sympathie entgegenge-
bracht wie GEO.

GEO ist Information und Augenlust.
Lesen und Sehen als Abenteuer, eine
vitale und unverwechselbare Mischung
aus der ganzen Kraft und der Magie des
Bildes und der Nachhaltigkeit griind-
lich recherchierter Texte.

GEO aus den Ver-
kaufen unterstiitzt und Fotowettbewer-
be initiiert.

Wir danken Thnen fiir Thre Treue und
Thr Engagement und freuen uns auf
viele weitere inspirierende Postkarten-
Momente und erfolgreiche Aktionen.
Herzlichst,

erein:

1Ihre GEO Chefredaktion

GEOPostkarten sind in drei Formaten erhiltlich:
Panoramaformat 23 x 11 cm | Doppelkartenformat 16 x 16 cm | PK-Format DIN A6

dern der besten Natur-Fotografen der
Welt einen wiirdigen Rahmen bietet.
Oder die Regenwald-Edition, deren Er-
16s zu einem Teil dem Verein »GEO
schiitzt den Regenwald e.V.« zugute-
kommt. Sie sehen. Es gibt einiges zu se-
hen. Und genau deshalb gibt es diesen
Kata... - pardon, wir meinen natiirlich
»Magalog«.

Viel Spafl beim Lesen & Entdecken!







.: 0214-211 455
Ei nz Ausgeschl

Kapuzineraffen sil
was soll man mach
der Mittagsschlaf tberfallt? Ge-
wohnlich zahlen die in Mittel- und
Stidamerika verbreiteten Primaten
zu den Aufgeweckten. Aufgrund
ihrer lebhaften Intelligenz werden
sie oft in Labors gehalten. In den
USA gibt es sogar Projekte, bei
denen Kapuzineraffen als Hilfen fiir
korperlich behinderte Menschen
ildet werden.




GEO XXL
23x11cm

Art.-Nr.: 0214-211 490
Geparden, Masai Mara, Kenia

SiiBes aus Afrika. »Katzenzungen«
dienen nicht nur zur Wasche, son-
dern auch zum Ausdruck von Liebe.
Siehe dieses Gepardenjunge mit
Mutter im kenianischen Natur-
schutzpark Masai Mara







'GEO XXL
23x11cm
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Art.-Nr.: 0214-211 502
Abgetaucht
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Art-Nr; 0212-211534

Manatis

Manatis — Rundschwanzseekiihe | *

— leben am liebsten allein. Eng veh- %
bunden sind nur Muttqr und \
re beiden bleiben ein bis

rezf f ;n/

Art.-Nr.: 0214-211 538
Seerobbe




Art.-Nr.: 0214-211 470
Andine Zaungaste

Art.-Nr.: 0214-211 422




Art.-Nr.: 0214-211 361
Wolliges Neuweltkamel

Art.-Nr.: 02
Aktive Nachti
1
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d Eichhorchen

.-Nr.: 0214-211 515
Brautschau










Art.-Nr.: 0214-211 478
Igelschule

Lektion Nr. 1: Mit drei Wochen
bekommen Igel-Babys die ersten
Zahnchen, dann nimmt die Mutter

sie mit auf Nahrungssuche. Auf
Anhieb kommt dabei nicht allzu viel
heraus. Und Zun Gliick saugt Ma@a
die Kleinen.noch'his zur sechsten
Woche. .




Génse

0214-211 528
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Art.-Nr.: 0214-211 465
Eichhérnchen
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Ve \.\Nr.:0214-211413

Coole Typen

Art.-Nr.: 0214-211 469
Antarktische Kita
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Art.-Nr.: 0214-211 506 ;
Eichhérnchen im Winter 8

’ Art.-Nr.: 0214-211 529
Végel im Schnee -

J
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Art.-Nr.: 0214-211 374
Nachahmer




GEO XXL
23x11cm r.:0214-211188

Bambusfresser
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Art. Nr ¢ 0214 37 v

Wettfllegen -
















GEO XXL
23x11cm _ Art.-Nr.: 0214-211 335

# & Freunde der Wirme

Art.-Nr.: 0214-211 433
Faulpelze




Art.-Nr.: 0214-211 536

Kéngurupaal
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Art.-Nr.: 0214-211 530
Giraffe
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Authentizitat von Bildern

Sie konnen das Thema KI (Kiinstli-
che Intelligenz) wahrscheinlich schon
nicht mehr héren. Uberall sind sie in
aller Munde, die géngigen Tools wie
ChatGPT, Dall-E, Midjourney, Adobe
Firefly etc. - und in Photoshop werden
inzwischen munter Himmel erweitert,
Fliigelspitzen angesetzt und mehr. Wer
es einmal fiir sich entdeckt hat, scheint
kaum eine Grenze zu kennen. Realitét
zwischen Fiktion und Wirklichkeit. Es
gibt kaum eine Gespréichsrunde mehr,
in der nicht dariiber diskutiert wird,
was die KI inzwischen kann und was
sie NOCH nicht kann. Was immer mit-
schwingt, sind Bedenken aller Art, die
natiirlich berechtigt sind. Ich méchte
mir jetzt auch gar kein grundlegendes
Urteil dartiber bilden, welchen Einfluss
KI auf unser generelles Leben, die De-
mokratie und die Glaubwiirdigkeit von
Inhalten hat.

Stattdessen mochte ich den Einfluss
der KI auf die Naturfotografie im kon-
kreten beleuchten. Einer der Hauptvor-
teile ist die Effizienzsteigerung. KI-ge-
steuerte Kameras und Software kénnen

automatisch Motive erkennen und auf-
nehmen, die fiir das menschliche Auge
schwer zu erfassen sind. Durch maschi-
nelles Lernen kénnen diese Systeme

Bewegungsmuster von Tieren vorher-
sagen und so den perfekten Moment

tionale Intuition kénnen von keiner
Maschine nachgeahmt werden. Die

festhalten. Dies spart F viel
Zeit und erhoht die Wahrscheinlichkei

hliche Kreativitat und die Fahig-
keit, G zu erzihlen, werden

seltene und fliichtige Momente einzu-
fangen. Zudem kann KI die Bildnach-
bearbeitung erheblich erleichtern, in-
dem sie automatisch Farbanpassungen,
Rauschreduzierungen, Vergréf8erungen
und Bildschérfungen durchfiihrt.

Das grofite Risiko sehe ich in der Ab-
hingigkeit von der Technologie. Wenn
Fotografen sich zu stark auf KI verlas-
sen, kénnten sie grundlegende fotogra-
fische Fahigkeiten und das Verstandnis
fiir ihre Ausriistung sowie die Motive an
sich verlieren. Dariiber hinaus besteht
die Gefahr, dass KI-generierte Bilder die
Authentizitit der Naturfotografie be-
eintréichtigen. Manipulierte oder voll-
standig von KI erstellte Bilder konnten
die Wahrnehmung der Realitit verzer-
ren und das Vertrauen in die Naturfoto-
grafie untergraben.

Trotz dieser Herausforderungen wer-
den Fotografen immer individuelle un-
ersetzliche Qualititen und Fahigkeiten
besitzen. Thre persénliche Verbindung
zur Natur, ihr einzigartiges Auge fiir
Komposition und Licht sowie ihre emo-

weiterhin den Kern der Naturfotografie
ausmachen. Egal, ob mit KI oder ohne;
es wird immer jemand entscheiden
miissen, ob ein Bild gelungen ist oder
nicht. Der Geschmack und das Urteils-
vermogen erfolgen immer von der Au-
torenseite. Es sind die Fotografen, die
mit ihrer personlichen Perspektive und
ihrem kiinstlerischen Urteil den Wert
und die Bedeutung eines Bildes bestim-
men. KI kann zwar technische Unter-
stitzung bieten, aber die finale Be-
wertung und die kiinstlerische Vision
liegen nach wie vor in unseren Hinden.

Sandra Bartocha
Fotografin und Vizeprésidentin der
GDT (Gesellschaft fiir Naturfotografie)
eV




Gute Bilder haben ihren Preis

Fir die GEOPostkarten werden aus-
schliefllich Bildmotive verwendet, die
bereits in den unterschiedlichen zur
GEO Familie gehorenden Print-Medien
verdffentlicht wurden. Seit einigen Jah-
ren gehoren die digitalen Medien dazu.
Die Auswahl der Fotos wird nach Bild-
inhalt, Eignung fiir das Kartenformat
und optischer Wirkung getroffen. Mei-
ne Aufgabe ist es, die Abdruckrechte
fiir die ausgewahlten Fotos im Rahmen

eines abgestimmten Budgets entweder
bei den Bildagenturen, den Fotografen
oder Amateur-Fotografen weltweit ein-
zuholen. Das Honorar wird neu verhan-
delt und ist abhéingig von Auflagenho-
he, Distribution, Postkartengréie und
Laufzeit. Aufgrund meiner langjahrigen
Kontakte zu Fotografen und Bildagen-
turen ist eine Einigung iiber die Hohe
der Lizenzierung héufig unproblema-
tisch.

Mehr als tolle Fotos

Als langjihriger GEO-Reporter habe
ich sehr oft und intensiv mit Fotogra-
fen zusammengearbeitet. Deshalb weif3
ich natiirlich, wie viel Geduld, Einfith-
lungsvermégen und technisches Kén-
nen hinter fast allen groRartigen GEO-
Fotos stecken. »Zufallstreffer« sind in
diesem Metier eher selten. Und neid-
los gebe ich auch zu, dass die Qualitat

dieser Bilder die Hauptattraktion fiir
unsere Leser darstellt. GEO, das besté-
tigen Umfragen immer wieder, ist fiir
die meisten Kaufer das »Magazin mit
den tollen Fotos«. Was nicht bedeutet,
dass die begleitenden Texte weniger
wichtig wéiren. Vielmehr bestétigen sie
GEOs Image als seridses Magazin, dem
es um Inhalte geht, nicht um Effektha-

Sind die Versffentlichungsrechte abge-
Klart, sorge ich dafiir, dass die Druckda-
ten in ausreichender Gréfe und Quali-
tat vorliegen und meinem Auftraggeber
zur Verfiigung gestellt werden kénnen.

Gudrun Liidemann
Freie Mitarbeiterin

scherei. Dass dieses Image sich auch fiir
den Verkauf von Postkarten verwerten
liisst, liegt auf der Hand.

Michael Stithrenberg
Reporter/Autor
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Art.-Nr.: 0214-215 043
ey Bambusfresser







A6
14,8cm
*»

' N 0214:215116 |
Fiichse

»







GEO A6
10,5x14,8cm
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Art.-Nr.: 0214-215 082

Versteckspieler







Ob Gorilla, Tukan oder Blattschneider-
ameise: Viele GEO Postkarten zeigen
die faszinierende Artenvielfalt im Re-
genwald. Und nicht nur das - sie helfen
auch, diese zu bewahren: In Sonder-
aktionen spendete B. KRAUSE GmbH
(bk.edition) und GEO einen Teil seiner
Verkaufserlose an »GEO schiitzt den
Regenwald«. Dieser gemeinniitzige
Verein wurde 1989 von Reporterinnen
und Reportern der Zeitschrift GEO ge-
griindet. Die bk.edition unterstiitzt seit
vielen Jahren ein Projekt im Hochland
Athiopiens: Dort engagiert sich der Ver-
ein fiir die letzten Bergregenwiilder, die
Urheimat von Arabica Kaffee. Mehr als

35.000 Hektar wurden seit 2005 bereits
unter die Obhut der Anrainer gestellt:
Die Bauernfamilien schiitzen den Wald
vor illegaler Abholzung, forsten Liicken
auf und ernten wilden Kaffee, Honig
und Gewiirze. Natiirlich nachhaltig, Die
dirmsten Waldanwohner erhalten als
zusitzliche Einkommensquelle Obst-
biume. Mehr als 5.000 Apfel-, Mango-
und Avocadobiume wurden von der
bk.edition finanziert. Sie tragen bereits
Friichte!

Ines Possemeyer,
Geschiftsfithrerin
»GEO schiitzt den Regenwald e.V.«

Seit mehr als 15 Jahre unterstitzen
wir diese wichtige Arbeit und das
Anliegen des Vereins.

SCHOTZT DEN
REGENWALD e.V.
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Die GEO-Fotografie

Was unterscheidet Foto-Reporter, zu-
mal die herausragenden, von jenen Mil-
lionen Menschen mit Kameras, denen
der Zufall mitunter ein gutes Einzelbild
liefert? Nur ihre handwerkliche Kénner-
schaft?

Es ist weit mehr als das. Wir erhoffen
uns von ihnen, dass sie die Aufien-
haut der Wirklichkeit, die Oberflichen
und Fassaden durchschauen, statt sie
blof zu reproduzieren. Wir erwarten
von ihnen, dass sie Widersténde iiber-
winden und in verschlossene Welten
vordringen. Wir bauen auf ihre Le-
benserfahrung und ihr Wissen um Zu-
sammenhiinge. Auf ihre Fihigkeit, die
Essenz vom Effekt, die tiefere Wahrheit

vom ersten Anschein zu unterscheiden
und das Wesentliche zu erkennen. Wir
verlassen uns auf ihre Képfe, nicht auf
ihr technisches Equipment, so teu-
er dies auch sein mag und sein muss.
Wir profitieren von ihrer Bereitschaft,
sich zu qulen; wir zdhlen auf ihre Ge-
duld und ihre Ungeduld. Wir setzen
darauf, dass sie Situationen voraus-
zuahnen vermégen, um jenen einen
Augenblick festzuhalten, der dem Be-
trachter auch eine Geschichte vom
Davor und Danach miterzihlt.

Nun zeigt sich all dies natiirlich viel
eher in einer groflen Foto-Repor-
tage als auf einem Postkartenmotiv.
Und Postkarten sind auch nicht je-

Was uns antreibt i

Im Zeitalter der schnellen und schnell
vergessenen Bilder, in Zeiten in der pos-
talische Kommunikation immer stérker
elektronisch stattfindet und Biicher (ge)
Reader(t) werden, meint man auch das
Ende des Postkartenzeitalters zu erfiih-
len. Aber, auch statistisch nachweisbar:
die iiber hundertjahrige alte Dame ist
riistiger denn je.

Eine schier uniibersehbare Fiille schg-
ner Motive, interessanter Veredelungs-
techniken, besonderer Formate, sinni-
ger und unsinniger Spriiche, usw. sind
auf dem Markt zu haben. Ob als Kleines

Geschenk, als individueller Grufd, mit
(offener oder versteckter) Text-Bot-

schaft, aber meist mit Handschrift ver-
sehen, ist die Postkarte ein scheinbar
immer jung bleibendes Wesen.

Dass GEOPostkarten auch einen Teil
dieser scheinbar ewigen Verspieltheit
der Postkarte ausmachen, scheint uns

sicher. Die schonsten Motive, von den
besten Fotografen.

Mitunter ist es nicht einfach, dieser ge-
setzten Anspruchshéhe gerecht zu wer-
den. Denn ein noch so gutes Foto muss
nicht unbedingt eine gute Postkarte
werden. Und so ist der schmale Weg
zwischen Foto-Kunst und alltags fihi-
ger Gebrauchsfotografie immer eine
spannende Gratwanderung hin zu den

nes Medium, das geeignet wire, die
Problemvielfalt dieser Welt zu be-
lichten. Es ist ihre Stirke, dass sie das
Schone, das Reizvolle, das Anmutige
zeigen. Aber auch hier gilt: Es sind vor
allem die Fotografen, denen GEO seine
Ausnahmestellung verdankt.

Auch und gerade im Zeitalter der
Bilderflut, der massenhaften Produk-
tion und des rasenden »Verzehrs« von
Bildern. Immer gibt es einige wenige,
die so viel mehr sehen als andere: die
GEO-Fotografen.

Peter-Matthias Gaede
ehem. Chefredakteur GEO (1994-2014)

?

4%

Fragen: Wollen das unsere Kunden?
Schaffen wir bei unserem Programm
eine Spezifik, Originalitit und eine ge-
wisse Unverwechselbarkeit und wenn
ja, ist dies wahrnehmbar? Dies sind
Fragen, die uns in unserer Arbeit an-
treiben und die letztlich nur Sie, unsere
Kunden, beantworten kénnen.

bk.edition
B. Meifiner, Geschiiftsfiihrer
B. KRAUSE GmbH



art N 211469

Y

Nach haltlgkelt e mehr als ein Modewort?

Um es gleich vorweg zu sagen:

Als vor 20 Jahren dariiber entschieden
wurde, auf welchem Papier die GEO-
Postkarten gedruckt werden sollen,
stand die Frage der Nachhatigkeit zu-
niichst nicht ganz oben auf unserer
Agenda.

Wir suchten ein Papier (bei der ver-
wendeten Grammatur muss man kor-
rekterweise eigentlich von »Karton«
sprechen), das die Farben der Bildmo-
tive exzellent wiedergeben kann. Es
sollte sich im Laufe der Zeit und unter
Einwirkung von Luftfeuchte nicht ver-
biegen und nicht an den Seitenréindern
ausgilben. Zudem musste die Riicksei-
te gut zu beschreiben sein. Egal ob mit
Bleistift, Kugelschreiber oder Fiillfeder-
halter.

Dass wir uns damals nach mehreren
Probedrucken schlieflich fiir das Mate-
rial »Invercote Albato« entschieden,
hatte letztlich aber doch eine ganze
Menge mit Nachhaltigkeit zu tun. Und
mit dem Credo des GEO-Magazins, das

Entdecken mit Verstehen verbindet: die
Sympathie fiir das Fremde, die Neugier
auf das Wissenswerte, das Bewusst-
sein fiir das Bedrohte und die Offen-
heit fiir die Zukunft. Denn genau diese
Herangehensweise steht auch bei der
Produktion des GEOKarten-Papiers im
Zentrum.

Aber den Nachweis der Nachhaltig-
keit bei der taglichen Arbeit tats
lich zu erbringen, ist dann doch nicht
so0 ganz einfach. Wenn Sie heute das
Wort »Umweltzeichen« googeln, be-
kommen Sie mehr als 700.000 Eintréige.
Und dabei ist nicht Klar, ob dahinter
seriése Organisationen stehen, die mit
viel Aufwand ihre Richtlinien formu-

lieren und umsetzen. Oder ob kreati-
ve Marketingteams dahinterstecken.
Oder aber eben tatsichlich das ehrliche
Bemiihen, Nachhaltigkeit als Teil der
unternehmerischen Aufgaben zu ver-
stehen.

Mittlerweile haben wir vor einigen Jah-
ren das Papiermaterial noch einmal ge-

wechselt und verwenden nun »Algro
Design Card«. Dieses Material erfiillt
unsere Anforderungen noch besser,
insbesondere bei der Prisentation der
Postkarten im Kartensténder bei unter-

hiedli Witterungseinfliissen
»Algro Design Carde ist FSC-zertifizier-
tes Papier und stammt aus nachhaltiger
Forstwirtschaft. Der gesamte Prozess
- von der Holzernte bis zur Papierher-
stellung - folgt strengen Umwelt- und
Sozialstandards, um Walder zu schiit-
zen und verantwortungsvolle Lieferket-
ten zu gewihrleisten.

hsten

Wir kénnen also auch zum 20. Geburts-
tag der GEOPostkarten, bei aller Kom-
plexitiit des Themas, die uns durchaus
bewusst ist, mit gutem Gewissen sagen:

»Einen kleinen Teil zum grofen The-
ma Nachhaltigkeit kénnen wir bei-
tragen.«

bk.edition
B. Meifiner, Geschiiftsfiihrer
B. KRAUSE GmbH
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GEO DK
16x16cm

DOPPELKARTEN

Art.-Nr.: 0214-212 158
Walmutter und Kind

Buckelwale, bekannt fr ihren voll-
tonigen Gesang, liegen als Babys gern
auf der faulen Haut.

Allerdings sind sie bei ihrer Geburt
auch schon vier Meter lang, bei einem
Durchschnittsgewicht von 2,5 Ton-
nen. Da muss man sich ausruhen.

16x16¢C




Unsere hochwertigen GEO-Doppelkarten im imposan-
ten Format 16 x 16 cm mit Kuvert. Ein hervorragendes
Geschenk fiir jemanden der schon alles hat.

GruBkarten, die garantiert niemand kitschig findet.

s gy
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GEO DK
16x16cm N
",
/
a (f
ArtisNr.: 0214-212 128
The Dark Hedges

21

Art.-Nr.: 0214-212 174
Léwenbabys







Art-Nr.: 0214-212 055
- Widerstandler-

Art.-Nr.: 0214-212 054
Verschnérkelt

Wie Schneckengehduse muten
die Schwanzfedern, ornithologisch
Schnirkelschweif genannt, des
maénnlichen Kénigsparadiesvogels
an. Der drosselgroBe Fruchtfresser
ist der kleinste seiner Gattung, aber
in seiner Heimat Papua-Neuguinea
weit verbreitet.




Art.-Nr.: 0214-212 010 \ 14-212 079
Aktive Nachteulen der Warme

Art.-Nr.: 0214-212 083, 18 o
Wolliges Neuweltkame .
f
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Art.-Nr.:0214-212 084~ s
Vom Aussterben bedroht™.. =




Art.-Nr.: 0214-212 013
Konig der Tiere

“art ﬁ'mu‘zlzwé

“Chamaleon . =

Art.-Nr.: 0214-212 172
Schneehase

Prominent! Der Alpenschneehase
wurde von der Deutschen Wildtier-
stiftung zum »Tier des Jahres 2025«
gewahlt.




ENTDECKUNGEN RUND UM DIE WELT
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Art.-Nr.: 0214-211 528 » Génse

Art.-Nr.: 0214-211 534 « Manatis

Art.-Nr.: 0214-212 104 «
Bunte Vogel
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Art.-Nr.: 0214-212 171 «
Affchen

4

Nr.: 0214-211 531 « Elefant und Zebra

Art.-Nr.: 0214-212 173 «
Fisch und Schildkréte

Eine Besonderheit und charakteristisch fir unsere Doppel- und XXL-Postkarten sind ein kurzer redak-
tioneller Text mit Informationen zum Bildmotiv sowie der Aufnahmeort des Bildes auf einer Weltkarte.

59
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IE ALLES BEGANN...

Die erste XXL- Postkarte:

Art.-Nr.: 211001

lllustratiol warze lfh
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Ein Blick zurtick
- ﬂllnstmlon-elnes schwarzen Loches
Schwarze Locher sind Himmelskdrper mit unvorstellbar starker Schwerkraft. Sie schiucken Sterne, Kometen
und sogar das Licht. Dabei senden sie intensive Rontgenstrahlen aus.
P,

Indische Frau

Indische Frauen verhtﬂ]_en ihre Mundpartie in der éﬁntuqﬂ(glt gern mll.dem Sari und lassen Ilebd‘dl Augen
sprechen — betont noch durch_gleh aufgetragenen Smhmuck Erist glelchsam €i >dnrte£IAuge« W|e
etwa das des Hlndu-Goftas Shiva. 1 -~

,q..

v e

Bergwolf -
o

Neugierig blicken dle‘Nelpe.n aus der Erdh(.ihle in der sie vor drel,Wochen geboren wurder; Sie sehen zwar .
aus wie Fiichse, gehoren Jedoch zur seltensten Wolfsart derﬂelt dem Athloptsghe.n Wolf im ostafrikanischen
Bergland.

o ;_’.&-;’.

Die erste A6-Postkarte: -

Art-Nr.: 215013
Bergwolf
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In eigener Sache e
Produktinformationen

Unter der Marke »GEO-Postkarten« veroffentlichen wir ausschlie8lich Motive von
renommierten Naturfotografen, die in der Zeitschrift GEO publizieren und per se
sehr hohe qualitative Kriterien bei Ihrer Arbeit erfiillen.

Aber auch an uns, als Verlag und Pro- unterschiedlichen Anbietern zusam- bestmoglichen Kompromiss nach ho-
duzent der GEO-Postkarten, werden menarbeiten und somit eine ganzkom- hen umwelt- vertréglichen Standards
hohere Maf3stébe als an andere Anbie-  plette und liickenlose »klimaneutrale« und arbeiten genauso weiter an steti-
ter gesetzt bzw. setzen wir uns diese bei ~ Verwertungskette nicht immer garan-  gen Verbesserungen.

uns selbst an. Es liegt in der Natur der  tieren konnen.

Sache, dass wir sowohl beim Einkauf ~Auch das gehort zur Wahrheit, ohne im bk.edition
von Material und Dienstleistungen als  Einzelnen darauf eingehen zu kinnen. B. Meifiner, Geschiftsfiihrer
auch beim Verkauf und Vertrieb mit ~Gleich wohl arbeiten wir stéindig am B. KRAUSE GmbH

Konkret sieht das bei uns so aus:

+ Verwendung von elektrischer « Einsatz von verbrauchs- und schad- ~ « wo es sich anbietet
Energie mit Okostromanteil aus eige- stoffarmen Fahrzeugen (Konfektionierung von
ner Stromproduktion mit Hilfe einer Doppelkarten o. &.) arbeiten wir
Photovoltaikanlage + Nutzung chemieloser mit Behindertenwerkstitten
Druckplattenentwicklungs- Zusammen
« klimaneutrale Produktion durch technologie

Kompensation der bei der ein Teil der Erlose aus dem

Produktion entstehenden + Recycling verwendeter Verkauf der GEO-Postkarten
Kohlendioxidmenge Materialien wie Druckplatten, geht an den Verein »GEO schiitzt
Farben und Schmierstoffe den Regenwald«, der unterschied-
+ Einsatz von mineralél- und kobalt- liche Projekte auf der ganzen Welt
freier Druckfarbe + keine Verwendung von fordert. In regelméigen Abstéinden
Plastikmaterial bei Banderolen organisieren wir zusammen mit
+ keine Verwendung von UV-Lack (Recyclingpapier) unserem Vertrieben Sonderaktionen
zur Unterstiitzung des Anliegens
+ Verwendung von Papier aus + die von uns verwendete Cello-Folie des Vereins.
nachhaltiger Forstwirtschaft fitr Doppelkarten ist kompostierbar

und FSC-Material

Verwendung von Recyclingmaterial

+ Wirmeriickgewinnung von bei Versand und Verpackung
Abwirme der Kompressoren/
Druckmaschinen zur

wir produzieren ausschlie@lich
Gebiudeheizung in Deutschland
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